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SENTIMENT TOP ZDROJE
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MEDIALNIHO DOPADU

Vetrelec obsadil AlSovu jihoceskou galerii.
Nejvetsi vystava HR Gigera zacina

AlSova jihoCeska galerie zahdjila tfi vystavy

AlSova jihoCeska galerie vystavuje vzkazy
vysité na dlanich, svétlo v abstrakei i
obrazy, kterymi se musi projit

AlSova jihoCeska galerie vystavuje tvorbu
H. R. Gigera

Kazdy ma vlastni sal. Alsova jihoceska
galerie na zamku vystavuje mladé

AlSova jihoCeska galerie slavi
sedmdesatiny. Pripravila pestry program

Dalsi dil seridlu se odehrava v AlSové galerii

Mezi top vystupy dle medialniho dopadu byly vybrany vystupy, které
maji nejvyssi GRP a zaroven v titulce zminuji AJG.
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Désivé i krasné promény. HR Giger nebyl
jen stvoritel Vetrelce

Vesely malif ponurych obrazd. David Jahn

idnes.cz vypravi o vizionafi H. R. Gigerovi
Fotogalerie: Biomechanicka krajina. Podle
idnes.cz Davida Jahna chtél Zit Giger ve svém dile,

které...

novinky.cz Vetfelec obsadil AlSovu jihoceskou galerii.
Y- Nejvetsi vystava HR Gigera zacina

a MF Dnes HR Giger nebyl jen otec Vetrelce
Z CELKOVE MEDIALIZACE

Anketa: Jaké byly vase TOP kulturni zazitky
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Mezi top vystupy dle medialniho dopadu byly vybrany vystupy, které
maji nejvyssi GRP.
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SOCIALNI’ SI’TE POCET ZMINEK POCET INTERAKC SOC'ALN'I Sl’—l—E
1104 48843 VLASTNI PROFILY

POCET ZMINEK INTERAKCE POCET ZMINEK INTERAKCE
454 27 778 561 20 495 . L . mmm Pocet zminek Interakce
*POCET PRISPEVKU
PRISPEVEK 454 LIKES 24916 PRISPEVEK 561 LIKES 19 878 738
KOMENTARE 755 KOMENTARE 617 6000
SDILENT 2107 3 ) 5000
POCET INTERAKCI
32 757 4000
. . . . 3000
POCET ZMINEK INTERAKCE POCET ZMINEK INTERAKCE
INFLUENCE SCORE
31 12 57 458 2000
4,31S
PRISPEVEK 31 LIKES 12 PRISPEVEK 57 LIKES 407 1000
L. Skére vlivu (Influence Score) je ¢islo (od 1 do
KOMENTARE 11 10) vypocitané pro kazdou zminku ze 0

socidlnich médii. Jeho hodnota je primarné
zalozenda na dvou parametrech: jak

RETWEET 40 pravdépodobné je, ze danid zminka bude
vidét, kolikrat byla zminka zobrazena, sdilena
nebo retweetovana.

*Pocet prispévkl publikovanych na vlastnich profilech AJG - FB, IG, Twitter/X.



VLASTNI PROFILY

TOP PRISPEVKY
DLE SOCIALNI INTERAKCE

SVETLO V TEMNOTACH Zazijte vice! Odhalte dalsi
tajemstvi apokalyptického svéta HR GIGERA...

OBROVSKY USPECH V TEMNOTACH Padl dalsi rekord v

navstévnosti — expozice METAMORPHOSES prfivitala jiz 25
000 navstévnika! Jubilejnimi hosty se ...

HR GIGER s vystavou METAMORPHOSES

REKORDNI NAVSTEVA! Expozice METAMORPHOSES v ¢ele
s legendarnim Vetrelcem prekonala v patek 11. 8. hranici 15
000 navstévnikl. Nicnetusici Amélie ...

PRUVODCE TEMNOTOU Nechte se provést temnym
svétem HR GIGERA kuratorem vystavy Adamem Hnojilem,
ktery vam béhem komentované prohlidky a pfednasky ...

LIKE KOMENTAR SDILENI

*Pocet interakcii na vlastnich profilech AJG - FB, IG, Twitter/X.

METODIKA

Medialni analyza je strukturovanym a prehlednym rozborem toho, jaky obraz vytvareji média o sledovaném subjektu &i problematice ve
stanoveném casovém Useku. Mapuje obsahovou, tematickou a ¢asovou strukturu medidlni prezentace urcitého subjektu béhem stanoveného
obdobi na zvoleném vzorku médii. Medialni analyzy odhali hlubsi souvislosti, upozorni na vyvojové trendy, potvrdi i vyvrati hypotézy, poskytuji
informace kvantitativniho i kvalitativniho charakteru, usnadni strategické rozhodovani.

DATA

AVE

Koeficient AVE (Advertising Value Equivalent) predstavuje finan¢ni zhodnoceni medidlnich aktivit. Je to ekvivalent toho, co by stal prostor
ziskany obsahem v prepoc¢tu na hodnotu reklamni plochy podle ceniku daného média.

Pro strojovy vypocet AVE vyuzivame tyto proménné:

+ jednotkova cena inzerce v daném médiu (napf: cena za normostranu v tisku / 1s odvysilané zpravy v TV &i rozhlase)

+ velikost €lanku v tisku / délka reportaze v TV &i rozhlase

MEDIALNi DOPAD

Medidlni dopad ma za cil Iépe nez absolutni pocty ¢lankd prezentovat skute¢ny medialni obraz sledovaného subjektu tak, jak se dostava k
nejsirsi skupiné posluchacdl, divakl a ¢tenard médii. Vychazi predevdim ze ¢tenosti (tisk), poslechovosti (rozhlas), sledovanosti (TV) a mésiéni
navstévnosti webu (online). Jednotkou meéfeni medialniho dopadu jsou GRP body (Gross Rating Points), pficemz jeden GRP bod odpovida
jednomu procentu populace CR starsdi patnacti let, tj. skupiné 90 000 ¢tenafd, posluchacl ¢i divaky, ktefi mohli byt publikovanym pfispévkem
osloveni. Ctenar, ktery mohl predist vice nez jeden prispévek, je pfitom zapo&ten vicekrat.

DOSAH
Medialni dosah vyjadfuje pocet unikatnich lidi (uzivateld, tenart), ktefi mohli vidét medialni obsah. Pro vypocet medialniho dosahu se vyuziva
napfiklad celkova ¢tenost tisku nebo pocet uzivateld webu za den.

SENTIMENT

PFi posuzovani tonality postupujeme ve dvou krocich. V prvnim vénujeme pozornost explicitnim vyjadrenim autora, jeho postoji k pojednavané
problematice a jeho jasné vyjadrenym preferencim. Ve druhém kroku posuzujeme vyznéni prispévku ocima bézného ctenare ¢i posluchace,
ktery nema zadné specifické znalosti o sledovaném subjektu, a posuzujeme dojem, jaky si po precteni, zhlédnuti ¢i vyslechnuti prispévku
odnasi. Jednotlivé prispévky se vzdy posuzuji izolované. Zaroven se vzdy sleduje vyznéni vici sledovanému subjektu.

+ Pozitivni - ocenéni, Uspéchy, chvala, pozitivhé zabarvené vyrazy, CSR ¢i charitativni projekty, inovace, zlepSeni, pozitivni vysledky

* Negativni - kritika smérovana pfimo na sledovany subjekt

* Neutralni - informativni, nezaujaté stanovisko







